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Concepts
• Informații eronate (Misinformation):

• Informații care sunt incorecte sau greșite, dar nu sunt neapărat create sau răspândite cu intenția de a înșela. 
Aceasta poate apărea din greșeli neintenționate, interpretări greșite sau neînțelegeri.

• Dezinformare (Disinformation):

• Informații false sau înșelătoare create și răspândite intenționat pentru a induce în eroare publicul sau pentru
a dăuna unei persoane sau organizații. 

• Știri false (Fake News):

• O formă de dezinformare sau informații eronate prezentate sub forma unor știri, menite să înșele și să
manipuleze opinia publică. Acestea pot lua forma unor articole, videoclipuri sau postări care imită conținutul
media autentic, dar conțin informații false sau înșelătoare. 

• Suplimentar – fake news se combina cu teorii ale conspiratiei (pentru a da justificari suplimentare)



Exemple
1. Informații eronate (Misinformation): 

1. Distribuirea neintenționată a unei statistici greșite despre încălzirea globală, cum ar fi o interpretare
exagerată a ratei de topire a ghețarilor sau nivelul de poluare produs de mașinile electrice.

2. Dezinformare (Disinformation): 
1. Schimbările climatice sunt o invenție ("hoax”) creată de guverne sau organizații pentru a controla

populația sau economia

3. Știri false (Fake News): 
1. Un exemplu ar fi un articol fabricat care pretinde că un grup major de oameni de știință a respins

consensul științific privind schimbările climatice. Articolul ar putea arăta profesional și poate cita surse
false sau neexistente pentru a părea credibil, dar scopul său este de a induce în eroare cititorii și de a 
semăna îndoială cu privire la realitatea și seriozitatea schimbărilor climatice.



Context

• Incredere scazuta in media + 
nivel redus de participare 
(comments & shares)

• Agenda media influentata de 
fluxul de continut produs in 
social media
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New media is 
shaping the public 
agenda
New Media = Facebook, Twitter, 
Instagram, Forums, Blogs, YouTube 
etc.

When there are no positive stories in 
traditional media, the new media is 
dominant! 

Agenda media este influentata de 
online – iar ciclurile media tin cont
de informatiile rapide venite din 
internet

Online analysis data – 2019
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Model media use – Romania, 2023
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Date de sondaj
Agenda publicului – preocupare pentru teme de mediu



Sondaj – impact pe public al temelor verzi

99%
e nevoie de 
impaduriri

9
Sursa: Sondaje proprii, oct 2020



Indici verzi…
• Pentru a intelege mai bine publicul, pe sondajul realizat in octombrie am sintetizat 3 indici diferiti:

• Primul, un INDICE PRO-MEDIU din 5 variabile (percepția că schimbările climatice mă
afectează, că guvernul/primăriile fac prea puțin să reducă poluarea, că activitatea oamenilor
contribuie la problemele de mediu, că problema încălzirii globale nu este o temă falsă și că
protejarea mediului este mai important decât locurile de muncă)

• Al doilea, un indice al ENERGIILOR VERZI, in care am grupat publicul care vrea investitii doar
in energii verzi (eoliană, solară, hidro) și nu vrea investiții în cele poluante.

• Al treilea, un indice al tratării mediului ca PRIORITATE (prin comparație cu celelalte subiecte)

• Acești indici ajută la segmentarea publicului și la înțelegerea factorilor care influențează cel mai 
mult deciziile și raportările publice. 

• Indicii corelează unii cu ceilalți statistic (cei pro-mediu susțin energiile verzi).
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Chiar dacă impresia generală este că publicul român este foarte deschis față 
de temele de mediu (cu aproape 60% deschis față de aceste teme – vezi 
indicele de mai jos), tratarea temei într-un context mai riguros arată că 
nucleele dure sunt mici. 
Doar 9% susțin explicit investiții doar în energii nepoluante (respingându-le 
explicit pe cele convenționale) și doar 12% optează pentru susținerea 
mediului ca prioritate în fața celor clasice

Sursa: Sondaje proprii, oct 2020
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Vizualizare – public pro-verde, vs restul
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Sursa: Sondaje proprii, oct 2020



Ce influențează atitudinea pro-mediu
• Educația este decisivă pentru cunoașterea energiilor verzi și seriozității acordate 

schimbărilor climatice. 

• Mediul urban si consumul de internet cresc interesul pentru temele de mediu. 

• Varsta nu este un factor – tinerii, spre deosebire de Occident, nu sunt foarte preocupati 
de schimbarile climatice sau energii verzi (datele se regasesc si in analizele pe bazele 
romanesti, dar si pe cele pe date europene). Dar tema este de viitor pentru tineri, pentru 
ca pentru ei subiectele mai degraba politice conteaza mai putin. 

• În cazul priorităților, cele care țin de supraviețuire și dezvoltare au prioritate față de 
temele de mediu. 
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Exemple despre cum se 
”polueaza” dezbaterea 

despre schimbare climatica
In online-ul romanesc



Exemplul 1. Contradicțiile politicii de 
mediu: oamenii simpli sunt sacrificați, 
companiile și privilegiații fac excese
Cum am identificat postarea: 
• Intr-un top al postarilor cu cele mai multe shares care mentioneaza Franta 

in al treilea trimestru din 2023 (iulie – septembrie), aceasta postare ocupa 
locul 3!



EX 1. Contradicțiile 
politicii de mediu –
oamenii simpli sunt 
sacrificați, companiile 
și privilegiații fac 
excese



EX 1. Contradicțiile 
politicii de mediu –
oamenii simpli sunt 
sacrificați, companiile 
și privilegiații fac 
excese

”Mergeți electric, sortați gunoiul, puneți-vă un 
pulover și încălziți doar până la 19°, optimizați-vă
kilometrajul cu mașina, mergeți pe jos pentru
climă…
Dar de ce trebuie să economisim pentru comunitate
în timp ce:

În Franța, stațiunile de schi luminează pârtiile până
la miezul nopții pentru ca “cei care se trezesc târziu” 
să schieze noaptea.

•Lufthansa efectuează 8.000 de zboruri „goale” 
pentru a-și menține sloturile.

•Miliardarii își oferă călătorii în spațiu la prețuri
„astronomice”.

[…] Și… Între timp, „PENTRU BINELE ECOLOGIEI” vom
interzice conducerea unei mașini diesel sau pe 
benzină puțin veche celor care nu își permit să
schimbe mașina și care trebuie să o folosească
pentru a merge la serviciu și asta pentru a reduce 
încălzirea globală cu 1°!”



EX 1. Contradicțiile 
politicii de mediu –
oamenii simpli sunt 
sacrificați, companiile 
fac excese
• Textul postarii apare in 213 

postari care au generat un 
total de peste 16.000 
interactiuni 

EXEMPLE DE SURSE CARE AU PRELUAT POSTAREA
Prietenii lui George Simion
Laura Codruta Kovesi contra MAFIEI DIN ROMÂNIA!
Simpatizanții USR PLUS
George Simion împreună AUR
Alături de presedintele Klaus Iohannis
Blocul Suveranist Român
👉S.O.S.Diana Șoșoacă Pentru Romănia 👈
Eu nu ma vaccinez!!!🛑
Niciodată PNL, USR, AUR, PMP! NEVER EVER 
DREAPTA TICĂLOASĂ!
Diana Iovanovici Sosoaca SOS
Ninel PEIA si Diana Sosoaca! Partidul NEAMUL 
ROMANESC
Libertate pentru LIVIU DRAGNEA!!Pleaca
acasa,MarcPuscarie pentru IOHANNIS!!
Diana Iovanovici Sosoaca SOS
Partidul SOS România organizatia Chiajna
ARSENIE BOCA - Învățături Duhovnicești
DEMISIA IOHANNIS



Exemplul 2. Contradicțiile politicii de 
mediu: UE introduce reglementări, 
China poluează
Cum am identificat postarea: 
• Intr-un top al postarilor cu cele mai multe interactiuni totale care 

mentioneaza China in al trilea trimestru din 2023 (iulie – septembrie), 
aceasta postare ocupa locul 2!



EX 2. Contradicțiile 
politicii de mediu –
UE introduce 
reglementări, China 
poluează 
“Câmpuri întregi pline cu mii de mașini 
electrice noi, abandonate în China. China 
raportează cifre uriașe de vânzări de 
mașini electrice. Însă multe dintre ele 
sunt doar pe hârtie. Companiile le 
înregistrează și le numără ca vândute, 
doar ca să obțină subvenții de la guvern 
[…] apoi le abandonează pe camp. […]

În timp ce Occidentul se luptă să 
protejeze mediul și adaugă zi de zi noi 
reglementări, la celălalt capăt de lume 
alții sunt adevărații capitaliști ai planetei  
își continuă progresul financiar și 
tehnologic”



EX 2. Contradicțiile 
politicii de mediu –
UE introduce 
reglementări, China 
poluează 
• Postarea a generat 2 milioane 

de vizualizari, 43k likes, peste 
2k comentarii.

EXEMPLE DE SURSE CARE AU PRELUAT POSTAREA
No vaxin.......no greenpass....
AUR Alianța pentru unirea romanilor
Ninel PEIA si Diana Sosoaca! Partidul NEAMUL 
ROMANESC
Diana Iovanovici Șoșoacă și Poporul 💙💛❤
PSD și Diaspora
NU VREAU PASAPORT VERDE DE VA66INARE !! TU VREI ?
Grup de susținere - senator Diana Ivanovici Șoșoacă
Susținători lui George Simion
Simpatizanții USR PLUS
Diana Șoșoacă S.O.S ROMÂNIA
Susținătorii lui George Simion
Diana Iovanovici Sosoaca SOS
Susținători Diana Sosoaca CARAȘ-SEVERIN
Prietenii lui George Simion
Susţinãtorii ,,A.U.R"
Partidul SOS Romania, Diana si Diaspora
AUR Pentru Diaspora Românească
SUSȚINEM DIANA IVANOVICI ȘOȘOACĂ
S.O.S.-ROMÂNIA- Diana PREȘEDINTE AL ROMÂNIEI.
SUSTIN DIANA SOSOACA !
Grup de Sustinere pentru Senator Diana Iovanovici 
Sosoaca
romînia liberă diana iovanovici sosacă
Susțin Diana Sosoaca
Diana Iovanovici-Şoşoacă (100% român)
Alături de PSD 🌹🌹🌹
🇷🇴 FORȚA DREPTEI
Niciodată PNL, USR, AUR, PMP! NEVER EVER DREAPTA 
TICĂLOASĂ!



Conversatia globala despre 
„climate hoax”
Exemple / date extrase cu Crowd Tangle



Worldwide / Facebook



Mesaje diverse despre climate hoax



Raspunsurile sunt politice



hUps://www.pewresearch.org/short-reads/2023/08/09/what-
the-data-says-about-americans-views-of-climate-change/ 

Rezultatul?
Polarizare 

https://www.pewresearch.org/short-reads/2023/08/09/what-the-data-says-about-americans-views-of-climate-change/
https://www.pewresearch.org/short-reads/2023/08/09/what-the-data-says-about-americans-views-of-climate-change/


Democratilor 
le pasa de 
climate 
change, 
republicanilor 
nu!



Cautari online globale. Varf 2022



Cautari online despre climate change. 
Dar, compara cu cautarile despre stiri in 
general



Ce putem face in caz de dezinformare

https://www.climatechangecommunication.org/wp-
content/uploads/2023/09/DebunkingHandbook2020.pdf 

https://www.climatechangecommunication.org/wp-content/uploads/2023/09/DebunkingHandbook2020.pdf
https://www.climatechangecommunication.org/wp-content/uploads/2023/09/DebunkingHandbook2020.pdf


Debunking conspiracies

hUps://www.climatechangecommunica_on.org/wp-
content/uploads/2023/09/ConspiracyTheoryHandbook.pdf 

https://www.climatechangecommunication.org/wp-content/uploads/2023/09/ConspiracyTheoryHandbook.pdf
https://www.climatechangecommunication.org/wp-content/uploads/2023/09/ConspiracyTheoryHandbook.pdf


Concluzii

• Subiectul este relevant pentru o parte din public – va conta tot 
mai mult pentru politicile publice viitoare
• Combaterea dezinformarii se face si de jos in sus (educatie, 

informare etc), dar si de sus in jos (vocile credibile selecteaza 
mai atent subiectele)
• Agenda media mainstream – influentata prea mult de agenda 

publicului activ+nereprezentativ din social media
• Tema dezinformarii pe teme de mediu – pierde din relevanta 

prin politizare


